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Hotel-Ausstattung

3-Sterne-Hotels investieren am meisten

Die Qualitdt won Hotels zwischen Touristen- und Luxuskiasse Investitionsvorhaben der Hotellerie
lsst sich an der Anzah! der Sterne erkennen. Die werden hierzu- in Deutschland 2006 - 2015 in Mio. EUR
lande vom Deutschen Hotel- und Gaststéttenverband {DEHOBA) TS =

Hotelkategorie

vergeben, auf Grundiage des filr 15 europaische Lénder einheit-
lichen Klassifizierungssystems Hotelstars Union. Unterschieden Jahr * *% dkkk  kkkk  khkkx  Gesamt
| werden: 5 5terne (De Luxe], 4 Sterne (First Class), 3 Sterne (Kom- 006 14 3 781 07 134 1.897
| fort], 2 Sterne {Standard), 1 Stern {Tourist), Die Klassifikation ist
freiwillig, mit Kosten verbunden und die Giltigkeit auf jeweils 0 1! td m|r LA
drei Jahre begrenzt. Sie beruht auf Qualitds- und Leistungs- 208 14 108 g22 1.068 217 2.319
merkmalen in den Bereichen Infrastruktur, Ausstattung und e 49 139 21 045 287 2036
Service, Mit 60 % bilden 3-Sterne-Hotels in Deutschiand die
Mehrheit. Sie werden definiert als Gastehaus mit gehobener und o 8 Ll LLt e 372 3.378
einheitlicher wohnlicher Ausstattung sowie einem gehobenen 201 48 &4 A a1 £ 4338
‘ Dienstleistungsangebot fir eine Gasteschicht mit Anspriichen, 2012 69 265 2021 1944 a7 1566
die Uber die reine Machtigungsleistung und einen bescheidenen = o i A %l i Faii
Komfort hinausgehen. |n diesem Segment werden in Deutsch-s i * = 3 .
‘ land die groBten Investitionen getdtior siehe Tabelle] EAICE. 208 2345 1897 335 4929

015 kil w274 2026 ne 5277

Quellen: Hotelmarkt Deutschiand, DEHOGA, o z
Qe Hatalmarkt Devtschiand, Sass: Topholesmryects Gribf

Deutscher Tourismusverband, Hotelstars Union

wierden sich zukiinftig zu ciner der wichtigsten Kon- bis 64 Jahre) und Ruhestindler (65 Jahre und alter)
sumgruppen entwickeln, da sie dber vergleichsweise im Jahr 2014 mindestens einmal verreist.

viel Freizeit verfiigen und die Halfte des Gesamt-

vermagens in Deutschland auf sich vereinen. Viele Mit der Zunahme von Géasten im betagteren Alter
Hatels haben bereits damit begonnen, ihre Angebo- wachst der Anspruch auf Komfort und Barrierefrei-
te sukzessive auf die Best Ager zuzuschneiden - mit

Erfolg: Mit 49 % ist fast jeder zweite Jungsenior (50 Fortsetzung auf Seite 54 &

Scheydzasse, Wien seil 2006

-1
R
A
=
=
=
=
&
g
7
i3
&
H]
B
L
B
m]

150 Jahre Erfahrung
fiir eine aussichtsreiche Zukunft




Portrait

dass alles zusammenpasst: Muster, Farbe, Qualitat
und Stil

Begonnen hat die Firmenhistorie 1866 mit der Griin-
dung eines Raumausstattergeschiiftes durch den
Namensgeber der Firma, Eduard August Englisch, am
Wiener Franz-Josefs-Kai. 1902 wurde das Geschift
von Hans Fleischmann, ehemals Lehrling im Stamm-
haus Englisch Dekor und Urgrofvater der heutigen
Eigentiimer, ibernommen. Seitdem befindet sich das
Unternehmen in Familienbesitz und wurde iiber Ge-
nerationen hinweg kontinuierlich zum Textilverlag
ausgebaut.

Jedes Jahr 350 neue Designs

»Seit den 1960er Jahren liegt der Fokus auf schwer
brennbaren Stoffen” konstatiert Heinz Wymetal-
Fleischmann, fiir den Feuer auch im libertragenen
Sinne eine entscheidende Rolle in der Geschifts.-
fithrung spielt: ,Leidenschaft, Feuer, Tradition, aber
auch Innovation” bezeichnet er als die Grundpfeiler

Deko, Gardine, Mébelstoffe ||

des Unternehmens, das sich zum 150, Geburtstag
gut aufgestellt sieht. ,Wir bieten etwa 2.500 Designs
in sdmtlichen Textilarten in schwer brennbar und
entwickeln in jedem Jahr mehr als 350 neue De-
signs’, so Erich Fleischmann, ,Geschiitzte 300 Réu-
me in 80 Landern werden tiglich mit Stoffen von
Englisch Dekor ausgestattet”

Im Bereich schwer endlammbarer Stoffe wird auch
in Zukunft der Fokus des Familienunternehmens lie-
gen. ,Das bauen wir weiter aus" sagt Heinz Wymetal-
Fleischmann, ,,um uns in Deutschland und der EU
in Richtung Marktfiihrerschaft zu entwickeln. Wir
wollen in diesem Segment zu den ganz Grofen in der
Branche gehéren

In vierter Generation
leiten die Briider Heinz
Wymetal-Fleischmann
und Erich Fleischmann
die Geschicke von
Englisch Dekor.

Nach 150 Jahren
iImmer noch
ehrgeizige Ziele

Aus einem 1866 gegriindeten Raumausstattungsgeschift ist bis heute ein Spezialll.ist ﬂir schwer
entflammbare Stoffe geworden. Den Textilverlag Englisch Dekor will die Inhaberfamilie Fleischmann
in diesem Segment in Richtung Marktfiihrer weiterentwickeln.

nglisch Dekor feiert in diesem Jahr sein Heinz Wymetal-Fleischmann den Textilverlag: ,,W'Er
E 150-jahriges Bestehen. In vierter Generation entwickeln unsere Stoffe selbst, in Zusammenarbeit

fithren die Gebriider Erich Fleischmann und mit den Produzenten. Dad.urch ﬂkﬁnnen wnl'jkuézr | |
Heinz Wymetal-Fleischmann den 6sterreichischen fristig auf Markttrends reagieren." Und sein Bru fart = - . = |
alisten fir schuer brennbate Stoffe. ,Wir sind Erich Fleischmann ergéinzt: ,Wie ein Dirigent or- Aus dem Raumausstatter von 1866 ist ein moderner Textilverlag geworden, der sich als Spezialist fiir schwer entflammbare Objektstoffe
Spezialisten fiir schw o & o : nans : ‘ .  dem
egue Weberei ohne Webstiithle", charakterisiert chestrieren wir die verschiedenen Webereien so, positioniert.
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